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REGOLAMENTO PER LA DISCIPLINA E LA GESTIONE
DELLE SPONSORIZZAZIONI

ART. 1 - FINALITA'

Il presente reﬁolamento disciplina le attivita amsili di sponsorizzazione che il Comune di Bemneattva in
attuazione dell'ari 43, della legge 27 dicembre7199 449, e dell'articolo 119, del decretQ Ie%gnztalS agosto
2000, n. 267, Le Iniziative dsponsorizzazione incentivano e promuovono una fmiccata innovazione
nell'organizzazione teoca ed amministrativa dell'ente, realizzano giag economie di spesa e una migliore
qualita nei servizi erogati alla collettivita. Iresente regotaento ha o scopo di realizzare le condizioni e gl

strumenti normativi necessari per una correttaigestdei contratti di sponsorizzazione nel rispedi criteri
d'efficienza, efficacia e trasparenza.

ART. 2 - AMBITO DI APPLICAZIONE

Le iniziative di sponsorizzazione del Comune di ridzo sono realizzate tramite la stipula di contratti di
s?onsonzzazmne ed accordi di collaborazione cmustti privati ed associazioni, senza fini di byccostituite con
atto notarile. Il comune puo assuregnell'ambito di un‘iniziativa di sponsorizzazosia la posizione dsponsee
allo scopo di realizzaren beneficio in termini di ma%gmn entrate pente o di minori costi connessi alle iniziative
attivate, sia in posizione di sponsor qualora geerfondamentale la divulgazione della propria_immegin

relazione all'organizzazione e alla gestione, déepdi un soggetto privato, di un evento signifivate rilevante in
termini di interesse pubblico.

ART. 3 - DEFINIZIONE

Ai fini del presente regolamento si intende: Pentratto di sponsorizzazione; un contratto atipicilaterale
mediante il quale una farsi impegna, nell'ambito delle proprie iniziathe diffondere, tramite prestazioni di
veicolazione, il nome, il logo, i marchi, i prododtaltri messagi di un soggetto terzo che si obbliga a fornire un
determinata prestazione quale corrispettivo; Peorp di collaborazione: uno strumento negozialatéiale o
plurilaterale mediante il quale vengono regolatéolene e modalita di coinvolgiento delle parti nella ideazione e/o
realizzaziongli iniziative concertate o di interesse comune; _ _ ,
Per sponsorizzaziong: ogni contributo che popsistere tanto in una somma di denaro, quanta fehitura di
beni 0 nella prestazione di servizi o altre utifii@venienti da terzi 0 messi a disposizione a b terzi, allo
scopo di promuovere il nome, il logo, i marchirogotti del soggetto di volta in volta denominafmonsor Per
sponsoril soggetto, parte del contratto di sponsorizzagjahe si assume l'obbligo di corrispere una determinata
prestazione a favore delt@ntroparte contrattuale in cambio della veicolagiael proprio nome nell'ambito di una
Iniziativa attuata dallo sponsee al fine di incretage la propria notorieta ed Immagine presso biico; Per
sponseell soggfetto, parte del contratto di sponsorizzagjarhe si obbliga, verso un determinato corrisyeti
ad associare alla propria attivita il nome o umsegjstintivo dellosponsor.

ART. 4 -CONTENUTO

II ricorso al contratto di sponsorizzazione e/ccdilaborazione puo riguardare tutte le iniziatile attivita, i

beni, I servizi e le opere pubbliche inserite ngllagrammazione dell'ente. Il contrattosgionsorizzazione puo

avere ad oggetto: _

* lafornitura del materiale/attrezzature;

* |a gestione di un'opera/area;

* larealizzazione di un'opera o lavoro;

* |a fornitura dj una prestazione di servizio audibene; _ , S

+ la fornitura di un contributo in denaro; a taid sara individuato un apposito capitolo di bilana entrata sul
quale riversare le relative somme utilizzate eseaente ai fini prefissati nei contratti di sponigpazione.

La sponsorizzazione puo realizzarsi, a titolo

esemplificativo ma non esaustivo, attraverso le



seguenti iniziative: 3 , , , _ _ ,

* concessione a terzi dell'utilizzo di logo e niael comune allo scopo di sfruttare il valore coerciale che gl
Stess| possono assumere; . L . . .

* sponsorizzazione di eventi sportivi, culturaliciali; utilizzo a fini pubblicitari di spazi alterno del comune
(es. bacheche, ascenseale riunioni, impianti sportivi, androni, copuee con teli di opere e/o lavori ecc....);

« Utilizzo ai fini pubblicitari di spazi su documiazione del comune (buoni mensa, cidstipendi. bollette,
carta intestata, buste, sito Internet, ecc...tyisedi manutenzione e gestione di aree verdimigediversi:

« fornitura di beni con particolare riferimento attrezzature informatiche di vario genere, sialivare che
software con/senza prestazioni di servizio, altaitara di arredo urbano compreso l'acquisto diznper la

estione dello stesso, ecc....; o _ _

attivita di progettazione, dirczione lavori, eseione e collaudo di opere pubbliche;

bollettazione; , _

realizzazione di mostre, concerti e spettacoli;

realizzazione di siinternet, _ _ o

gestione di sportelli informagiovani, marketingremozione territoriale; , S
esetg_u_zmne di lavori in concessione, l'acquiitonezzi di trasporto pubblico, la realizzaziode impianti
sporuviy o » " : L

restauro di beni architettonici e monumentéliecupero di opere d'arte e/o archivi storici;,
attivita di comunicazione istituzionale attrasen mezzi di comunicazione di massa, l'assistaggauffici di staffe
['ufficio stampa, la realizzzone di periodici € programmi televisivi.

ART. 5- VINCOLI

Le iniziative supportate tramite sponsorizzaziomeossoggette ai seguenti vincoli di buonanamistrazione:

* devono essere dirette al perseguimentoter@ssi pubblici; _ ,

* devono escludere forme di conflitto di intesedra l'attivita pubblica e quella privata; .

. devgno_ essere consone e compatibili alla nastitazionale del comune e garantire la posizioneediralita del
medesimo; _ o o

+ devono produrre risparmi di spesa 0 acquisizirentrate. , o

Gli sitrumetnu di attuazione delle sponsorizzazioon devono essere in contrasto con preserizib legge o

regolamenti.

ART. 6 -INDIVIDUAZIONE DELLE INIZIATIVE DI SPONSORI  ZZAZIONE

Le iniziative di* sponsorizzazione vengono di mar individuate nellambito degli obiettivi agseti dal Piano
esecutivo di gestioneLa Giunta comunale puo altresi formulare, in oodsanno, proposte, per l'attivazione
d'iniziative di Sponsorizzazione da attuare secayidimdirizzi dell’amministrazione.

ART. 7 - INIZIATIVA DIRETTA O PER AZIONE DI TERZI

La gestione delle sponsorizzazioni nelle qualoitine assume la qualifica sibonseeg effettuata direttamente dalla
amministrazione comunale secondo la disciplingodesente regolamento, La sponsorizzazione puo aveyiee:

- ad iniziativa del comune attraverso la pubblicagidnun avviso pubblico; _

- ad iniziativa_di soggetti privati ed associazioggnza fini di lucro, costituite con atto notarile.
soggetti, a titolo esemplificativo enti pubblicpevati, societa, imprese individuali, associazjoni
fondazioni, cittadini, con i quali e possibile attiga contratti di sponsorizzazione e/o collalziwae
pOssono essere tutti %uelll che in relamoalla loro attivita si occupano di problematiotiee
escludono ogni forma di conflitto di interessen 'attivita pubblica. _ ,

Nell'ambito di appalti di servizi come ulteriore eelento di valutazione di un offerta
economicamente pil vantaggiosa.

ART 8 - PROCEDURA DI SPONSORIZZAZIONE AD INIZIATIVA  DIRETTA DEL COMUNE

In relazione a singoli progetti, in funzione deflatita delle esigenze e delle finalita da perseguiene pubblicato
un bando, eventualmente indicando a priorcégegorie di soggetti da interessare, attraverspale invita gli

stessi soggetti alla stipula di contratti di sporszazione e/o, collaborazione. All'awviso € datablgicita

mediante pubblicazione all'Albo Pretorio, e meckaaltre forme ritenute di volta in volta pit conienti per una
maggiore conoscenza e partecipazione. L'avvisaarmtin particolare, i sequenti elementi:



+ ['oggetto del contratto e i conseguenti obbligkllo sponsor,secondo i contenuti dello specifico progetto di
sponsorizzazione; | _ , -

. ?| obiettivi cui s mira con il contratto di spsorizzazione; o

* Te obbigazioni che Isponsegarantisce allsponsor in termini di pubblicita dell'iniziativgupportata dallo
stesio %modallta di utilizzaone del marchio e di presenza del logo dsflonsor sumateriale di propaganda,
ecc.), . .. . . L

* le modalita e i termini di presentazione defieide di sponsorizzazione;

* |e modalita e i criteri di vantazione delle oftedi sponsorizzazione;

* le modalita di stipula del contratto;

« eventuali sanzioni in caso di inadempienza;_

« disciplina di eventuali contenziosi e causeaiesso.

ART. 9 - CRITERI DI SELEZIONE

Per ogni bando saranno fissati i criteri di selegiohe dovranng rispondere di norma ai sefjyeimcipi generali:

« il contratto sara stipulato con la ditta chegapresentato I'offerta economica piu vantaggiosarsko parametri
predefinit in fase di r@azione del bando; nel caso che piu dittieaofo il totale di quanto Tichiesto, il contratto
riguardera le stesse ditte in maniera pariteticayip assenso delle stesse. In tal caso, limpiotide sara
suddiviso in parti ugueposte a carico delle ditte che accetterannotoapessere effettuata una trattativa diretta
con le ditte interessate; o _ o _

* in linea_generale, puo essere anche consemitoriterio secondo il quale piu ditte possoagsere coinvolte
proporzionalmente al contributo richiesto; in talso l'invito specificherd numero massimo di ditte che
potranno esere coinvolte; o o o

« ¢ facolta della parte pubblica, in relazionergysli progetti, fissare criteri particolari di sgione.

Si applicano, per quanto compatibili, le normeriateria contrattuale.

ART 10 - CONTENUTI DELL'OFFERTA

L'offerta, corredata di autocertificazione attettal possesso_dei requisiti a contrarre con la_ puiabli
amministrazione, € presentata in forma scritta s@ede modalita dettagliate nell'avviso di sporstazione.
Nell'offerta sono indicate, di regola: . . _ 3 ,

* leiniziative, le attivita, | beni, i servizile opere pubbliche che si intendong sponsorizzare;

« il corrispettivo offerto per la sponsorizzaziceterminato secondo le modalita indicatd'aeliso;

* |'accettazione delle condizioni previste nel di sponsorizzazione; _

* il contenuto del messaggio che costituirgeio del contratto o l'impegno, da parte dslonsor,ad informare
preventivamente, con adeguato preawviso, Il consumeontenuto del messaggio pubblicitario che iegdndera
utilizzare ai fini della sponsorizzazione; S , , o _

¢ |'|mtpe_gno ad assumere tutte le responsabilifh &dempimenti inerenti al messaggio pubblicitaialle relative
autorizzazioni; . N o - .

* la dichiarazione espressa di assunzioneteiditresponsabilita in merito agli adempirfieontrattuali.

ART 11 - ESAME E VALUTAZIONE DELLE OFFERTE
Le offerte sono valutate secondo le modalit@eteri fissati nell'avviso di sponsorizzazione.
ART 12- DIRITTO DI RIFIUTO

Il comune, a suo insindacabile giudizio, si risedvafiutare le offerte di sponsorizzazione chedano riferimento
ad un messalqgm pubblicitario il cui’ contenuto nogulti conforme ai criteri ,?eneralj acui al presente
regolamento. In particolare gm0 essere escluse offerte inerenti a messagoplicitari in contrasto con le
finalita dell'ente, il programma politico amminativo di mandato, l'interesse degli utenti, i messali
contenuto politico o che contengano informaziomtrarie all'ordine pubblico, al buon costume, ingavoli,

preb ||udi2|evo|i per la salute, la sicurezza, baente e la tutela dei minori e/o dei consuma®o utenti
pubblici.



ART 13 - AFFIDAMENTO DELL'INCARICO

La sponsorizzazione € formalizzata mediante detemine adottata dal competente responsabile cerdendo
atto delle risultanze del confronto concorrenziabmera le necessarie variazioni Hilancio in relazione

gll'lattuatzi%ne dell'iniziativa di sponsorizzaziotieincolo contrattuale obbligatorio s'instauranda sottoscrizione
el contratto.

ART 14 - PROCEDURA DI SPONSORIZZAZIONE SU AZIONE DI TERZI

Qualora l'niziativa di sponsorizzazione muovaisiziativa di soggetti terzi all'lamministrazioneguali offrano
spontaneamente beni, servizi 0 quanto altro ritemécessario a rendere un servizio al cittadingoihune
garantisce adeguate forme di pubblicitd e di comrma al fine di comparare |'offerta pervenuta cassibill
ulteriori offerte migliorative, Nel casi di comprata urgenza e/o necessita, la Giunta comunale ptavizzare,
previa istruttoria degli effettivi benefici, la razione del Contratto di sponsorizzazione e/o coliatione.

ART 15 - 1L NEGOZIO UNILATERALE

Le sponsorizzazioni, offerte o proposte da privada enti e soggetti giuridici che ne abbianoditspecie dove il
ritorno di natura pubblicitaria € tenue e prevasgetto di un sostanziale contratto a prestazoanomicamente

unilaterali con la prevalenza di profili di cosidtemecenatismo da parte defiponsorsono formalizzate come
procedure di trattativa privata diretta.

ART 16 - IL COMUNE QUALE PATROCINATORE

Il comune puo assumere, nelle iniziative di sporgazione, anche la veste di patrocinatore veimahproprio
nome presso il pubblico attraversosbstegno, finanziario o di altra natura, di pattictomanifestazioni od
iniziative di carattere socioculturale o sportivaliooromozione dellimmagine del comune, ideategmoizzate
da soggetti provati 0 da associazioni senza finiludro, ritenute di volta in volta rilevanti ai firdel

raggiungimento degli obiettivi di sviluppo sociatiyile e culturale dei cittaini. Le iniziative dui ai comma 1,
devono essere effettuate nel rispetto e in rel@zadwvigente regolamento sui contributi.

ART. 17 - PROCEDURA DI SPONSQORIZZAZIONE TRAMITE AFF IDAMENTO INCARICO DI
RICERCA SPONSOR

|l comune puo, qualora |o ritenga piul convenientiécsil profilo organizzativo, economico e funzioeaaffidare
in_convenzione lincarico per il regenmento de8ponsorizzazioni, ad agenzie sPec1a1|z;ate nel camp
pubblicitario o ad altro so%%tlatto pubblico e/o ptiv specializzato. In tale eventualita, I'affideda scelto con

procedura ad evidenza pubblica.

ART 18 - ASPETTI CONTABILI E FISCALI

Le risorse individuate come ma%gmrl entrate soaotabilizzate tra le entrate extratributarie itala I, ,cate%ona
"Proventi diversi”. Le risorse indiduate quali minori spese sono, comunque, contabiza bilancio in entrata e
in uscita per pari importo, al fine di consentiregolarizzo contabile e rispetto della normativa, figorse
individuate, come minori spese e consistenti nfiitura da parte dello sponsor di beni ammortmizasono
contabilizzate nel conto del patrimonio_e son@yettp d'ammortamento. Le risorse provenienti_ datretto di
sponsorizzazione sono, altresi, contabilizzatererfiiconto, nel rispetto delle normative e dei gipn contabili
vigenti. Le iniziative derivantta contratto di sponsorizzazione sono sqg?ettemﬂmatwa fiscale sulle imposte
dirette, per quanto applicabili, sulle imposte mtte (Iva, ecc.) e sui tributi locali (Tosap, @cper la cui
applicazione il presente _re?olamento fa rinvio. particolare, quando il corrispettivo del contratth
sponsorizzazione € determinato in prestazioni oiizeo forniture di beni a carico dellgponsor ¢ fatto obbligo di
operare la doppia fatturazione, ovvero la fattumagidellosponsoral comune del valore del serviza del bene,
so?getta all'lva e la fatturazione del comune afionsor di un pari importo, sempre soggetto ad pea,il valore
del messaggio pubblictta concesso allsponsor.



ART. 19 - SORVEGLIANZA E VIGILANZA SULLE OPERE

Le disposizioni della Ieé]ge 109/1994, ad esclusmekarticolo 8, non si apgllcano ai contratti gogsorizzazione
di cui all'articolo 119, del citato testo unicoatii al decreto legislativo n, 267/2000, ed alltip 43, della legge
27 dicembre 1997, n. 449, ovvero ai contratti astjugtimi assimilabili, ivi compresi ?h interventli restauro e
manuenzione di beni mob|'l| e delle superfici decordidheni architettonici sottoposti alle disposiziahitutela in
materia_di beni culturali ed ambientali. Le at@vitli esecuzione di opere pubbliche effettuatizaverso
sponsorizzazioni possono essere realizzate esafugnte da sogg?et,n esecutori quedti ai sensi del d.P.R. n.
34/2000. Potranno, inoltre, essere esequite l@itattdi progettazione, direzie lavori e collaudo di opere
pubbliche ed assimilate da parte di professioaistiitati, ai sensi della normativa vigente. Laliz@zione di tali
attivita & soggetta a sorveglianza e vigilanza el competente Settore comunale al fine dirgae la qualita
delle lavorazioni effettuate In relazione alla matpubblica del beni interessati agli intervent.

ART 20 - VERIFICHE E CONTROLLI

Gli interventi di sponsorizzazione sono so?gemieaipdiche verifiche da parte del settore comural@petente, al
fine di accertare la corretta esecuzione delletazesni convenute nel contratto.

ART 21 -DIVIETI

Non potra farsi ricorso alla sponsorizzazione;
* per la gestione di servizi pubblici essenziali; S
* periservizi espletati a.?aranma di dirittnttamentali dei cittadini;
« periservizi inerenti il rifascio di certificamni ed atti riferiti alla persona.

ART 22 - RINVIO

Per quanto non disciplinato dal presente regolameniapplicano le disposizioni di legge vigentnmateria oggetto
del cor}tgaltto di sponsorizzazie riferita ai diversi settori d'intervento, e aflermativa del codice civile in quanto
compatibile.

ART 23 — DISPOSIZIONI FINALI

Sono abrogate le norme dei regolamenti comunalegi ditti di natura regolamentare che risultinocontrasto con
qltflaA%o dlsp%os,to dal presente regolamento. Il pteseyolamento € efficace dopolb® giorno dalla pubblicazione
all'Albo pretorio.



